Dia dos Namorados 2020

Sondagem com Consumidores

Identificar os novos habitos e perspectivas de compra dos
consumidores brasileiros para o Dia dos Namorados, assim
como suas perspectivas diante deste novo cenario econémico

As compras do Dia dos
Namorados de 2020 serdao mais
digitais do que nunca
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A pesquisa contou com a opinido de aproximadamente 860 consumidores,
Considerando margem de erro de 3 pontos percentuais e grau de confianca de 95%

Tipos de Presentes

Os principais presentes
este ano serao:

Acessorios 33%

Jantar
Romantico

43% irdo encomendar e
solicitar o jantar via delivery
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